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La cooperativa casearia da un nome a tre diversi prodotti e indice un concorso per i ragazzi delle scuole

Grifo latte, nuova campagna per fidelizzare i clienti

PERUGIA - Territorialita e trasparenza.
Sono questi i due concetti sui quali Grifo
latte ha deciso di investire. La cooperativa
casearia umbra (che produce circa 65 mi-
lioni di litri di latte bovino 1’annc) lo fara
con la campagna promozionale “100%
Umbria - Il nome del tuo latte”. Maggiore
attenzione verso il consumatore e sulla ga-
ranzia d’origine del latte, ma anche un for-
te radicamento al territorio. Questi gli
obiettivi dell’attivita dell’azienda che per
laprima volta dopo 40 anni identificasulle
confezioni il latte con un proprio nome:
“Classico” per 'intero (con la scritta di
colore blu), “Delicato” peril parzialmente
scremato (rosso) e “Leggero” per lo scre-

mato 0,1% (verde). Nell'illustrare i parti-
colari della nuova campagna promozio-
nale e la nuova mission aziendale, il presi-
dente di Grifo latte, Carlo Catanossi, ha
detto di cercare “una maggiore ‘confiden-
za’ tra il consumatore e il latte. Proprio per
questo - ha continuato il presidente - ab-
biamo pensato di identificare conun nome
il latte, in modo tale che il consumatore,
oltre a scegliere solitamente il prodotto
preferito aftraverso un colore, possa pil
facilmente identificarlo attraverso un no-
me preciso.

La campagna, inoltre, punta a promuo-
vere la qualita del latte e a dare una mag-
giore visibilitd al territorio attraverso la
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scritta ‘100% Umbria® posta su ogni con-
fezione”.

Alla presentazione era presente anche
Catiuscia Marini, presidente della Regio-
ne, il vicepresidente di Grifo latte, Giovi
Rizziero, e rappresentanti di Apa Perugia
e Coldiretti. “Sono qui per dire com’€ im-
portante I’iniziativa intrapresa dalla coo-
perativa - ha sottolineato la governatrice
Marini -, per il settore agricolo e gli alle-
vatori, maanche per1’immagine dell’Um-
bria e per la salute dei consumatori. E’ im-
portante investire insieme, privato e pub-
blico, per costruire in tutti gli ambiti una
filiera di qualita che sia riconoscibile e le-
gata all’immagine della nostra regione,

cosi come ha fatto la Grifo latte. Si parla
tanto di etichette piccole o illeggibili quin-
di il mio plauso va all’azienda che punta
ad avere un consumatore in grado di capi-
re che beve latte umbro al 100 per cento”.

Inoltre & iniziato anche il concorso “Che
Umbria bevi?”. “I consumatori acquistan-
do tre confezioni di latte a scelta tra Clas-
sico, Delicato e Leggero possono vincere
oltre 400 premi - ha aggiunto Catanossi -
tutti legati al territorio. Il nostro obiettivo
équello di creare un volano per I'interare-
gione anche in questo modo. Infine abbia-
mo pensato ad una raccolta punti dedicata
ai ragazzi che dara alle scuole la possibi-
lita di vincere materiali didattici”.



