Da sinistra Baccarelli, la governatrice Marini e il presidente Catanossi

I Messaaaero UMBRIA

di LUIGI FOGLIETTI

PERUGIA-*100% Umbria—
il nome del tuo latte”, questo
lo slogan della campagna di
Grifo Latte che da giovedi ha
messo sul mercato il suo pro-
dotto che il "consumatore,
adesso, dopo 40 anni di com-
mercializzazione, pud identi-
rlCaI'C attraverso un nome. E
cosi con “Classico™ si puo
identificare il latte intero, con
la scritta di colore blu, con
“Delicato” il parzialmente
scremato(rosso) econ “Legge-
ro” lo scremato 0,1% (verde).

«La nostra cooperativa sta
compiendo due passi fonda-
mentali sui quali puntiamo
molto: territorialita e traspa-
renzax» ha detto ieri Carlo Ca-
tanossi, presidente di Grifo
Latte, illustrando i particolari
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Grito Latte ultima sfida: 11 100% Umbria

dellanuova campagna promo-
zionale ¢ 1 nuovi obiettivi del-
la cooperativa durante un in-
contro che si ¢ svolto al Cafle
diPerugiacal quale ha parteci-
pato Catiuscia Marini, presi-
dente della giunta regionale, il
vicepresidente di Grifo Latte
Riziero Giovi e rappresentan-
ti di Apa Perugia ¢ Coldiretti.

Territorialita e identifica-
zione del prodotto regionale
due concetti sui quali punta
sempre di pin Grifo Latte, la
cooperativa casearia umbra
che produce circa 65 milioni
di litri di latte bovino all'an-
no. Elofaconlanuovacampa-
gna promozionale 201002011
dal titolo *100% Umbria - 11
nome del tuo latte™, partita
proprioin questi giorni. Obiet-
tivi una maggiore attenzione
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verso 1l consumatore e sulla
garanzia d’origine del latte,
maanche un forte radicamen-
toal territorio perché intenzio-
ne dell’azienda ¢ quello di far
capire ancora di piti ai consu-
matori che il latte messo in
commercio ¢ al 100 per cento
umbro, in quanto provenien-
tedalle produzioni di allevalo-
ri soci della cooperativa.
«Vogliamo che ci sia una
maggiore “confidenza” tra il
consumatore ¢ il latte — ha
spicgatoil presidente Catanos-
s1- € proprio per questo moti-
vo abbiamo pensato di identi-
ficare con un nome il latte, in
modo tale che il consumatore,
oltre a scegliere solitamente il
prodotto preferito attraverso
un colore, ora possa pit facil-
mente identificarlo anche at-
(raverso un nome precison.

La campagna, inoltre, & te-
sa a promuovere la qualita del
latte e a dare una maggiore
visibilitaal territorio attraver-
so la scritta “100% Umbria”
posta su ogni confezione, che
identifichi la provenienza, ld
tracciabilita ¢ quindi la sicu-
rezza della bonta del prodotto
della cooperativa umbra.

«Sono qui per dire com’é
importante iniziativa intra-
presa dalla cooperativa — ha
sottolineato la governatrice
Marini - per il settore agricolo
¢ gli allevatori, ma anche per
I'immagine dell"Umbria per il
suo “made in” e per la salute
dei consumatori. E importan-
te investire insieme, privato ¢
pubblico, per costruire in tutti
gliambiti una filicra di qualita
che sia riconoscibile e legata
all'immagine della nostra re-

gione, cosl come ha fatto la
Grifo Latte. Si parla tanto di
etichette piccole o illeggibili
quindi il mio plauso va al-
I'azienda che punta ad avere
un consumatore in grado di
capire che bevelatte umbro al
100 per centon.

Lacampagna prevede infi-
Ne sia un concorso per iconsu-
matori (in palio 400 premi
tutti legati all'Umbria) che
una raccolta punti per i ragaz-
zi che dard alle scuole la possi-
bilita di vincere materiali di-
dattici, dalla cancelleria fino
al computer,
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