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LA CAMPAGNA PRESENTATA «100% UMBRIA»

Grifo Latte scommette
sulla territorialita

— PERUGIA —

L’ETICHETTA non lascia spa-
zio a interpretazioni. Quando i
clienti prenderanno in mano una
confezione di latte ‘Grifo’ saran-
no perfettamente consapevoli di
cosa stanno acquistando. La nuo-
va campagna promozionale della
cooperativa casearia umbra che
produce circa 65 milioni di litri di
latte ogni anno punta su due capi-
saldi della politica aziendale:
territorialitd e trasparenza. Due
elementi, una filosofia e un modo
di fare impresa sintetizzati nel ti-
tolo della manifestazione: ‘100%
Umbria — Il nome del tuo latte’.
Per la prima volta dopo 40 anni di
attivitd sulle confezioni di latte
‘Grifo’ apparira 'indicazione del-
la tipologia del prodotto: ‘Classi-
co’ per I'intero (con la scritta di co-
lore blu), ‘Delicato’ per il parzial-
mente scremato (rosso) e ‘Legge-
ro’ per lo scremato (verde). I1 tut-
to corredato dalla dicitura ‘100%
Umbria® ben visibile sul fondo di
ogni cartone, a testimoniare I'ori-
gine ‘autoctona’ dell’intera filiera.
«Vogliamo instaurare un rappor-
to di maggiore ‘confidenza’ con il

LA FILOSOFIA
«Scommettiamo tutto
sullidentificazione

del prodotto regionale»

consumatore — ha spiegato Carlo
Catanossi, presidente di “Grifo
Latte’ — e la campagna ha pro-
prio questo obiettivo. In futuro
potremmo estendere l'iniziativa
anche ad altri prodotti». Una ga-
ranzia per il consumatore: «Vo-

ILCONCORSO
Bevi 'Umbria
Premiin palio

INSIEME alla campagna
& partito anche il ;
concorso “Che Umbria
Bevi?”. I consumatori,
rispondendo ad un
questionario, possono
vincere oltre 400 premi
tutti legati al territorio. In
palio ceramiche, biglietti
omaggio, prodotti tipici e
soggiorni benessere.
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gliamo far capire ancora di pin ai
consumatori che il nostro latte €
al 100% umbro, proviene dalle
produzioni dei nostri allevatori
ed & controllato dai soci della coo-
perativay. Il latte come portaban-
diera di un’intera regione. Un
nuovo vettore di promozione per
I'Umbria, che incassa la ‘benedi-
zione’ del presidente della Regio-
ne, Catiuscia Marini: «L’iniziati-
va intrapresa dalla cooperativa —
ha sottolineato la governatrice
Marini — ¢ importante per il set-
tore agricolo e gli allevatori, ma
anche per I'immagine dell’Um-
bria e per la salute dei consumato-
ri. Privato e pubblico devono in-
vestire insieme per costruire in
tutti gli ambiti una filiera di quali-
ta che sia riconoscibile e legata
allimmagine della nostra regio-
ne, cosi come ha fatto la Grifo Lat-
te. Spesso il consumatore & diso-
rientato, si trova di fronte ad eu-
chette piccole, illeggibili, poco
chiare. Con questa operazione la
Grifo  conferisce  immediata
riconoscibilitd ai suoi prodotti.
Un’apprezzabile politica di sicu-
rezza e tracciabilitay.
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